
る
恐
れ
が
あ
る
。
そ
の
よ
う
な

状
況
の
中
で
ロ
ジ
ラ
ン
ド
は
、

実
績
に
裏
付
け
さ
れ
た
使
い
勝

手
の
良
い
物
流
施
設
を
開
発
す

る
ノ
ウ
ハ
ウ
を
、
物
流
不
動
産

業
界
に
広
く
提
供
し
て
い
き
た

い
」
と
話
し
て
い
る
。

も
高
値
で
の
買
い
取
り
を
想
定

し
て
い
る
。
全
国
を
対
象
に
、

ピ
ッ
ク
ゴ
ー
の
登
録
ド
ラ
イ
バ

ー
以
外
も
利
用
で
き
る
。

同
社
は
古
物
商
の
許
認
可
を

取
得
済
み
で
、
今
後
は
中
古
車

販
売
事
業
の
展
開
も
予
定
し
て

い
る
。

(
熊
谷
早
苗
)

三
菱
倉
庫
と
デ
ン
マ
ー
ク
製

薬
大
手
ノ
ボ
ノ
ル
デ
ィ
ス
ク
の

日
本
法
人
、
ノ
ボ
ノ
ル
デ
ィ
ス

ク
フ
ァ
ー
マ
(
キ
ヤ
ス
パ
ー
・

ブ
ッ
カ
o
マ
イ
ル
ヴ
ァ
ン
社

長
、
東
京
都
千
代
田
区
)
は2
3

日
、
二
酸
化
炭
素
(
C
0
2
)

排
出
量
削
減
に
向
け
、
医
療
品

の
輸
送
に
電
気
ト
ラ
ッ
ク
を
活

用
す
る
実
証
実
験
を
8
月
か
ら

開
始
す
る
、
と
発
表
し
た
。

東
京
の
物
流
セ
ン
タ
ー
か
ら

関
東
の一
部
地
域
に
輸
送
し
て

い
た
ト
ラ
ッ
ク
の
う
ち
、
1
台

タ
ン
ド
が
限
ら
れ
る
こ
と
、
総

積
載
量
の
少
な
さ
や
走
行
可
能

距
離
の
短
さ
な
ど
課
題
は
多
い

が
、
配
送
ル
ー
ト
の
最
適
化
な

ど
で
導
入
を
実
現
し
た
。

ま
た
、
G
D
P
(
医
薬
品
の

国
際
的
な
流
通
基
準
)
に
準
拠

し
た
中
型
電
気
ト
ラ
ッ
ク
で
の

特
約
店
向
け
医
療
品
輸
送
は
業

界
初
、
と
し
て
い
る
。

ノ
ボ
ノ
ル
デ
ィ
ス
ク
フ
ァ
ー

マ
の
配
送
セ
ン
タ
ー
を
担
う
三

郷
1
号
配
送
セ
ン
タ
ー
A
棟

(
埼
玉
県
三
郷
市
)
の
電
力

は
、
2
0
2
4
年
4
月
か
ら
1

0
0
%
再
生
エ
ネ
ル
ギ
ー
へ
と

切
り
替
え
た
。
同
社
の
業
務
と

し
て
年
間
1
7
4
ゾ
の
C
0
2

排
出
量
削
減
を
見
込
み
、
三
菱

倉
庫
は
他
倉
庫
施
設
で
も
同
様

の
取
り
組
み
を
広
げ
て
い
く
。

同
社
の
加
藤
栄
一
常
務
執
行

役
員
は
「
輸
送
、
保
管
両
面
で

C
02
排
出
量
削
減
を
大
き
く

推
進
で
き
た
」
と
コ
メ
ン
ト
。

今
後
は
取
り
組
み
を
継
続
的
に

評
価
・
改
善
し
、
対
象
地
域
の

拡
大
を
目
指
す
。(
山
根
藍
利
)

功氏水野
さ
れ
、
大

遊

樺

方
の
予
想

通
り
小
池
百
合
子
前
知
事
が
3
0

0
万
票
近
く
の
投
票
を
得
て
再
選

し
た
。
今
回
の
選
挙
は5
6
人
と
い
う
過

去
例
の
な
い
、
多
く
の
候
補
者
が

立
候
補
し
た
。
候
補
者
が
多
す
ぎ

て
選
挙
ポ
ス
タ
ー
掲
示
板
に
収
ま

ら
ず
、
ク
リ
ア
フ
ァ
イ
ル
で
掲
示

都
知
事
選

千代圏運輸社長

さ
れ
、
内
容
も
選
挙
と
関
係
の
な

い
風
俗
宣
伝
の
よ
う
な
も
の
ま
で

あ
っ
た
。

政
治
団
体
「
N
H
K
か
ら
国
民

を
守
る
党
」
が
擁
立
し
た
候
補
者

2
4
人
分
の
掲
示
枠
が
、
寄
付
と
引

き
換
え
に
事
実
上
販
売
さ
れ
る
形

と
な
っ
た
こ
と
が
主
因
だ
。

先
に
行灘
露
は
、
「
つ

醍醐倉庫圏顧客アンケ『ト　
　

　

配
梱
柔
8

醍
醐
倉
庫
(
醍
醐
正
明
社

長
、
東
京
都
大
田
区
)
が1
4
日

に
発
表
し
た
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ

の
配
送
に
関
す
る
顧
客
ア
ン
ケ

ー
ト
に
よ
る
と
、
無
料
配
送
サ

ー
ビ
ス
が
あ
る
こ
と
で
「
購
入

意
欲
が
高
ま
る
」
と
回
答
し
た

割
合
は
鱈
%
に
上
っ
た
。

「
非
常
に
高
ま
る
」
が
弱
%

で
、
「
あ
る
程
度
高
ま
る
」
は

4
2
%
だ
っ
た
。
「
あ
ま
り
変
わ

ら
な
い
」
と
「
全
く
変
わ
ら
な

い
」
を
合
わ
せ
た
比
率
は
3

%
。
顧
客
が
最

重
視
す
る
ポ
イ

ン
ト
と
し
て
も

「
配
送
料
金
」

が6
0
%
で
最
大

と
な
り
、
次
い

で「
信
頼
性
」

が1
5
%
、
「
配

送
ス
ピ
ー
ド
」

は
超
%
だ
っ

た
。
日
時
指
定
な
ど
「
柔
軟

性
」
は
8
%
に
と
ど
ま
っ
た
。

過
去
1
年
間
で
顧
客
が
経
験

し
た
ネ
ッ
ト
シ
ョ
ッ
プ
の
配
送

に
関
わ
る
問
題
で
は
、1
8
%
が

「
配
送
遅
延
」
、
酪
%
が
「
配

送
料
金
が
高
い
」
、
9
%
が

「
配
送
中
の
破
損
」
と
回
答
。

そ
の
他
に
「
追
跡
情
報
が
不
十

分
」
「
配
送
先
の
間
違
い
」

「
再
配
達
の
や
り
方
が
難
し

い
」
と
続
い
た
。
「
特
に
な

い
」
も4
7
%
を
占
め
た
。

あ
る
と
う
れ
し
い
配
送
オ
プ

シ
ョ
ン
は「
時
間
指
定」
が
最
多

で2
9
%。
次
い
で「
当
日
配
送
」

の
塾
%
で、「
指
定
日
配
送
」

「
土
日
り
祝
日
の
出
荷
」
「
翌

日
配
送
」
が1
0
%
台
で
続
い

た
。
「
ゆ
っ
く
り
配
送
」
「
簡

易
包
装
」
「
店
舗
受
け
取
り
」

と
答
え
た
の
は
全
体
の
1
割
だ

っ
た
。
環
境
に
配
慮
し
た
配
送
方
法

に
は
7
割
以
上
が
賛
成
し
、
ド

ロ
ー
ン
(
小
型
無
人
機
)
配
送

な
ど
最
新
の
テ
ク
ノ
ロ
ジ
ー
に

は
6
割
が
興
味
が
あ
る
と
答
え

た
。
同
社
は
6
月2
0
日
、
イ
ン

タ
ー
ネ
ッ
ト
を
通
じ
て
男
女
1

0
0
人
を
対
象
に
調
査
を
行
っ

た
。

(
山
根
藍
利
)

　　 　　 　　　　 　　

な流よ設統

『購入意欲向上』97%

r-

ー

ト
ー
さ
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